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V HLAVNEJ ULOHE LOGO SPOLOCNOSTI

Popri LiSiakovi sa

v komunikacii Prvej
stavebnej sporitelne
objavil velmi pekny
akcent na samotné
logo spolocnosti.

To sa nakoniec
povysilo tak, Ze sa
stalo ustrednym
motivom kampane.

nuly rok, po dvadsiatich pia-

tich rokoch, rozhodla pozmenit
svoje logo a mierne ho modernizo-
vat. K potrebe zmeny prispela sku-
to¢nost, ze Stvrtstorodie staré logo
vnimala verejnost podla priesku-
mov ako nemoderné. Zachovali sa
teda jeho povodné charakteristiky,
no dostalo sti¢asne;jsi a vizualne pri-
tazlivejsi dizajn. Ak ste nepostreh-
li, z dvojgenera¢ného rodinného
domu sa stal v su¢asnosti popularny

Prvé stavebna sporitelfia sa mi-

MARTIN RANUSA
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Prva stavebna
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Lisiak je
komunikatorom
produktovej ponuky.
Logovariacie su
imidzovou zaleZitostou.
Neplanujeme
prekryvat tieto dve
kreativne cesty.
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Prva vina Logovariacii PSS, kde v logu

je zakomponovany aj baldnik.

bungalov. S vynovenym logom pred-
stavila Prva stavebna sporiteltia aj
dals$iu novinku. K hlavnej tvari znac-
ky - Lisiakovi pribudla jeho partner-
ka. Spolo¢ne promovali kampai By-
vanie vo dvojici sa oplati.

Logo v hlavnej dlohe kampane

Pozitivne ohlasy na nové logo in$pi-
rovali PSS-ku s agentiirou Respect
APP, ktora pre PSS robi uz 10 rokov
a spolupracu si velmi vazi, na po-
hravanie sa s logom v roéznych situ-
aciach. Impulz na jeho $irsie vyuzi-
tie prisiel zo strany agentury, ktora
vymyslela, Ze logo nemusi byt stale
len strohy domdek, ale nieco svieze
a veselé. ,Potrebovali sme pokryt
,strvalkové‘ plochy na niekolkych bil-
bordoch nie¢im nad¢asovym, pek-
nym, prijemnym a zaroven funguja-
cim. Tak vznikol vizudl s pracovnym
nazvom ,balonik‘ pribliZuje zadanie
pre agentiru Martin Ranusa, riaditel
marketingu Prvej stavebnej sporitel-
ne. Z ,balonika“ sa vyvinuli jednodu-
ché a ¢isté grafiky s kratkymi head-
linami, ktoré zrozumitelne prepajaju
spolo¢nost s u¢elom komunikované-
ho produktu. Yolka Udi¢ova, part-
nerka kreativnej agenttry Respect
APP hovori, ako z toho postup-
ne vznikol nezamenitelny koncept
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Chcelo by to u vas doma zmenu?
S nasim uverom bez zalozenia
nehnutelnosti to pdjde hravo.

az do vysky 50 000 €

e pss
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Logovariacie. Prvé tri vizudly s bal6-
nikom, lampou a val¢ekom sa objavi-
li na réznych imidzovych plochach,
napriklad na Bajkalskej ulici v Bra-
tislave a v Trenc¢ine, v centrdle a na
pobockach PSS. ,Potencial konceptu
je velky a umozniuje odkomunikovat
nielen imidZové posolstva, ale aj pro-
duktové. Uspesne sme to otestovali
aj v letnej tverovej kampani, dopl-
fla Udi¢ova. Nova kampai je cielena
na ludi, ktori si na tohtoro¢né leto
naplanovali rekonstrukciu svojho
byvania a tak hladali najvyhodne;jsi
sposob financovania.

Vysledkom su vizudly s ndzvami
Velka prerabka, malé splatky; Vyso-
ka strecha, nizke splatky; S nasim
uverom mate vymalované a S na-
$im uverom zmenite pohlad na svet.
Okrem vizualov nasadila sporitel-
fia sponzoringové odkazy v televizii
a doplnila ich online bannermi. V3et-
ko je zladené v jednom tone a jedno-
duchosti. ,Po prvej vine imidZovych
OOH vizudlov a letnej produktovej
kampani, ktora obsahovala OOH,
printy, POS materialy, digitalne ci-
tylighty, online bannery a sponzo-
ringovy odkaz v televizii, sme Logo-
variacie vyuzili aj na komunikaciu
PSS na festivale Pohoda,* konstatuje
Udicova.

Pokracovanie Logov
v online, OOH a televiz

Nahradia Logovariacie LiSiaka?
Martin Ranus$a hovori, Ze lisiacka rodi-
naa Logovariacie st dva rozdielne krea-
tivne koncepty. ,Lisiak je uz niekolko
rokov komunikatorom nasej produk-
tovej ponuky. Priblizne pred rokom sa
po jeho boku po prvy raz objavila jeho
partnerka Liska. Logovariacie su zase
imidZovou zalezitostou. Neplanujeme
prekryvat tieto dve kreativne cesty.
I ked hra s logom sa zrejme eS$te ne-
skoncila a v ramci televizneho spotu
sa moze objavit nejaky ,logofor aj v bu-
ddcnosti. Toto v§ak nezvykneme pla-
novat. Grafické zaujimavosti vznikaju
pri samotnej tvorbe spotu. S Lisiakmi
zase pocitame v nasej jesennej kam-
pani. Séf marketingu slubuje lisiacke
dobrodruzstvo na jeser.“ Yolka Udico-
va, partner Respect APP zasa hovori, Ze
Logovariacie st, podobne ako aj Lisiak,
velmi silnym odliSova¢om. ,Nemoze-
te si ich teda zamenit so Ziadnou inou
bankou.“ Jednoducha symbolika na vi-
zualoch navyse funguje velmi dobre.
Klient aj agenttra sa zhodli, Ze uvazuju
o vyuziti Logovariacii aj pri grafickych
znazorneniach dlhodobych partner-
skych spolupréac. Martin Ranusa hovor{
o0 PSS ako o partnerovi $iestich oblasti:
hudba, kulttira, $port, vzdelanie, chari-
ta a deti. Koncept Logovariacii sa teda
bude uberat aj tymto smerom.
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V POHODE TI
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STAN

Uzivaj si Pohodu a nerie$
starosti s byvanim! Najdi nasich
brigadnikov a nechaj

si postavit stan profesionalmi.
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Logovaridcie st vynimo¢nym
prikladom moderného ¢istého
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To, ako sa agentura vyhrala s lo-
gom, sa mi velmi paci. A navyse
z toho vznikla séria, ¢o tieZ oce-
fiujem. Velkym plusom je aj to, Ze
Logovariacie priamo komunikuju
poslanie spolo¢nosti a jej hlavna
¢innost.

dizajnu. ImidZzova kampan, kde
hlavnt ulohu hra logo znacky, kto-
ré zaroven velmi jasne komunikuje
posolstvo znacky, sa nepodari az
tak ¢asto. Je to typ prace, kde ni¢
nie je navySe a zarover, vsetko, ¢o
malo byt, je povedané.

YOUNG PEOPLE AD MONITOR 2018
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VUB boduje s kampariou
na mabhile banking

Spoloénost Godinsight pripravuje exkluzivne pre mesaénik
Stratégie prieskum efektivity marketingovej komunikacie medzi
mladymi lud'mi Go4insight Young People Ad Monitor. Cielom je
kazdy mesiac uréit spontannu znalost TOP 10 reklam zo v§etkych
kategorii na cielovej skupine mladych ludi vo veku 15 - 29 rokov.
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TOP 10: Spontanna znalost reklam

1. VUB — Mobil Banking: Nielen 7it, ale aj zazit

T 5

2. Telekom — Ano! Som skutoény outsider

CEEET)

3. Tatra banka — Tvarova biometria

50 I8 6.7

4. Telekom — Ano! Nové pausaly

D ©

5. COOP Jednota — Zvieratka Slovenska

O

6. Orange — Orange zhlizuje

CMEED +5

1. Orange — Najzabavnejsia Orange TV

I 00 2

8. Prima banka —Prima je prima

(15 20 K

9. 02-Ked surfujete bez 46, nieco tomu chyba

=D

10. Kaufland — Akcia / Zfava

06 33

@ Spontanna znalost reklamy — Top of mind
@ Spontanna znalost reklamy — dal$ie menované

Metodika priesk Prieskum sa usk
vzhladom na zakladné demografické tdaje. Zber dat sa usk

¢iiuje online zherom dét prostrednictvom online panelu. Prieskum je reprezentativny
Enil na vzorke 200 resy od 27.7.2018 do 03. 8. 2018.

é obdobie.

Spontanna znalost reklamy — Top of mind: Vyjadruje podiel élenov cielovej skupiny, ktori uviedli dand reklamni kampaii ako prvi.

Respondenti v prieskume boli poZiadani uviest a opisat maximalne 5 reklam, ktoré si najlepsie zaf li za posled

Spontanna znalost reklamy — d'alSie menované: Vyjadruje podiel Elenov cielovej skupiny, ktori medzi svojimi odpovedami uviedli
aj danti reklamnii kampaii (bez ohfadu na poradie). Giselny tidaj v grafe predstavuje celkovii sponténnu znalost.

Udaje sii v %. Zdroj: Godinsight.
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